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NỘI DUNG

• Câu chuyện HDK

• Tình hình thị trường trong thời gian qua

• Định hướng phát triển trong thời gian tới

• Kiến thức về sản phẩm

• Phần mềm KiotViet

• Hỏi đáp
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HDK INTERNATIONAL JSC
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PHÁT TRIỂN CON NGƯỜI
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VĂN HÓA HDK

• Không có sếp và nhân viên, chỉ có các thành viên. 

• Luôn giữ cho mình hình ảnh chuyên nghiệp, từ diện mạo, cho đến cử
chỉ lời nói. 

• Luôn luôn cẩn trọng trong các thông điệp mình đưa ra, nội bộ cũng
như với các đối tác. 

• Luôn phấn đấu một cách “vô ưu”

• Luôn cố gắng tìm ra các giải pháp tối ưu

• Tăng cường chia sẻ, trao đổi thông tin

06-Jun-17 KHANH NGO 5



Tình hình thị trường thời gian qua

• Nhà Phân Phối: Hải Phòng (1), Thái Bình (1), Hải Dương (1), Hà Nam 
(1), Hưng Yên (1), Bắc Giang (1), Vĩnh Phúc (1), Nghệ An (1), Hà Nội
(4). 

• Nhà Sỉ: 2 nhà tại Hà Nội.

• Tổng hàng bán ra tính đến 31/05/2017: 502 triệu VND.

• Tổng công nợ đến 31/05/2017: 163 triệu VND.

• Tổng hàng bán ra từ NPP đến 31/05/2017 (theo KiotViet): 63.5 Triệu

• Chi tiết: anh Lân
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Định hướng phát triển trong thời gian tới

• Mở tiếp NPP

• Tăng độ phủ

• Xây dựng chương trình khuyến mãi khuyến dùng

• Thêm SKU

• Chi tiết: anh Lân
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Sản Phẩm
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Nước Giặt All-100
• Kích Cỡ: 3500ml

• Có 2 mùi hương: Oải Hương và Hoa Lan

• Mùi Hương: chỉ sử dụng mùi hương không gây hại sản xuất tại Hàn
Quốc. 

• Tác Dụng: 
• Siêu Sạch

• Làm tươi sáng quần áo

• Bảo vệ vải

• Khử mùi. 

• Không có chì. 
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Nước Xả Vải PureLove
• Kích Cỡ: 3500ml và 2000ml

• Mùi Hương: Hương Hoa. Mùi Hương không gây hại.

• Tác Dụng:
• Bảo vệ vải

• Giữ mùi lâu

• Chống tích điện

• Hạn chế dị ứng da

• Không có chì. 
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Đôi nét về Hóa Mỹ Phẩm Hàn Quốc

• Hàn Quốc là nước phát triển, thu nhập và dân trí rất cao. 

• Nền công nghiệp hóa mỹ phẩm của Hàn Quốc rất phát triển. Ngoài
những thương hiệu của Hàn, còn gia công cho rất nhiều hãng nổi
tiếng của Nhật và Châu Âu. 

• Các nhãn nổi tiếng: OHUI, Laneige, WHOO, ETUDE House, The 
Faceshop.
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Nước Giặt Xả Hàn Quốc

• Đặc điểm chung:
• Mùi nhẹ nhàng
• Đặc vừa phải
• Bọt vừa phải
• Bao bì đẹp
• Dễ dàng phân hủy

• Lí do:
• Nhiều mùi mỹ phẩm và nước hoa
• Ưu tiên sạch, và mềm vải
• Nhiều bọt làm hỏng máy giặt
• Bảo vệ môi trường.
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Thói quen nguy hiểm của người Việt

• Mong muốn của người tiêu dùng:
• Càng đặc càng tốt

• Mùi càng nặng càng tốt

• Nhiều bọt

• Giá phải rẻ

• Và để đáp ứng, nhà sản xuất làm:
• Cho thêm keo vào SP

• Cho chất tạo bọt

• Dùng hương liệu độc hại
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Hương Liệu

• Các nhà nghiên cứu tại đại học Washington – Mỹ cho hay:
• Các nhãn nước giặt xả bán chạy hàng đầu thải ra ít nhất 25 chất gây ô nhiễm

môi trường. Và không có chất nào được ghi trên nhãn. 

• Những chất này cũng trực tiếp gây ra bệnh hen suyễn và viêm da. 

• Ngoài ra, hơn 5000 hóa chất trong hương liệu còn gây ra các bệnh về
não, phổi, hô hấp, các bệnh về da. 
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Đậm đặc và bọt

• Để giảm giá thành, các nhà sản xuất thường cho keo vào để tăng độ
đậm đặc, đánh lừa người tiêu dùng. 
• Trên thực tế, sản phẩm làm từ tự nhiên hoàn toàn ko gây hại cho da rất lỏng. 

• Bọt không làm quần áo sạch hơn, mà còn có tác dụng ngược lại.
• Bọt làm tăng guồng giặt của máy giặt để loại bỏ hết

bọt tốn điện và nước hơn. 

• Bọt không được giăt sạch sẽ lưu lại trên quần áo, 

• làm quần áo xơ cứng, và gây kích ứng da. 
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Phần Mềm KiotViet
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